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MIWIX
Бриф на продвижение сайта
SEO + GEO + развитие сайта
Заполнение занимает 10–15 минут. Если на часть вопросов пока нет ответа — оставьте поле пустым. Мы уточним детали после первичного анализа.
	Важно: не указывайте в брифе пароли. Нам достаточно понять, какие доступы у вас есть. При необходимости доступы передаются отдельно безопасным способом.



1. Компания и контактное лицо
	Компания / бренд
Как компания должна называться в поиске и материалах.
	Ответ:

	Контактное лицо и должность
Кто принимает решения по проекту.
	Ответ:

	Телефон / e-mail / мессенджер
Удобный канал связи.
	Ответ:

	Чем занимается компания
Кратко: основные продукты или услуги.
	Ответ:

	Сайт
Основной домен и, если есть, дополнительные сайты.
	Ответ:



2. Главные задачи продвижения
Нам важно понимать не только позиции, но и бизнес-результат, который должен приносить сайт.
	☐ Увеличить количество заявок
	☐ Увеличить продажи

	☐ Вывести приоритетные запросы в ТОП
	☐ Увеличить поисковый трафик

	☐ Продвигать новый сайт
	☐ Вернуть потерянные позиции/трафик

	☐ Развивать бренд в поиске
	☐ Повысить видимость в ИИ-ответах (GEO)

	☐ Продвигать товары/каталог
	☐ Продвигать услуги

	☐ Выйти в новые регионы
	☐ Другое



	Главная цель на ближайшие 6–12 месяцев
Например: 100 целевых обращений в месяц из поиска.
	Ответ:

	Что для вас будет хорошим результатом
Заявки, продажи, трафик, позиции, узнаваемость и т. д.
	Ответ:

	Какие показатели вы отслеживаете сейчас
Заявки, звонки, стоимость лида, выручка, конверсия.
	Ответ:

	Есть ли план / KPI со стороны руководства
Если есть — укажите цифры.
	Ответ:



3. Приоритеты бизнеса
	Какие услуги / товары нужно продвигать в первую очередь
Укажите 3–10 приоритетных направлений.
	Ответ:

	Какие направления самые маржинальные
Поможет правильно расставить приоритеты.
	Ответ:

	Есть ли направления, которые НЕ нужно продвигать
Например: временно недоступные услуги.
	Ответ:

	Средний чек / диапазон стоимости
Можно приблизительно.
	Ответ:

	Есть ли сезонность
Какие месяцы сильные и слабые?
	Ответ:

	Какие регионы приоритетны
Россия / Москва / области / города / вся страна и т. д.
	Ответ:



4. Целевая аудитория и продажи
	Кто ваш основной клиент
B2B/B2C, должность, возраст, тип компании и т. д.
	Ответ:

	Как клиент обычно выбирает вас
Цена, сроки, опыт, бренд, гарантия, наличие, экспертность и т. д.
	Ответ:

	Основные возражения клиентов
Что чаще всего мешает покупке?
	Ответ:

	Как происходит заявка и продажа
Звонок, форма, корзина, замер, консультация, договор.
	Ответ:

	Что отличает вас от конкурентов
Факты и преимущества, которые можно подтвердить.
	Ответ:



5. Конкуренты и рынок
	Основные конкуренты
3–10 сайтов, с которыми вы реально конкурируете.
	Ответ:

	Кого считаете лидером рынка
Можно указать сайты, которые нравятся по структуре или продвижению.
	Ответ:

	Есть ли конкуренты, которых точно нужно обойти
Укажите домены.
	Ответ:

	Какие рекламные каналы используете сейчас
SEO, Яндекс Директ, VK Ads, Telegram, маркетплейсы, офлайн и др.
	Ответ:



6. Текущее состояние сайта
	Когда запущен сайт / когда был последний редизайн
Примерно.
	Ответ:

	CMS / платформа
MiWix, 1С-Битрикс, WordPress, Tilda, самописная и т. д.
	Ответ:

	Кто сейчас вносит изменения на сайт
Сотрудник, программист, агентство, никто.
	Ответ:

	Можно ли вносить изменения для SEO/GEO
Да / нет / только после согласования.
	Ответ:

	Есть ли ограничения со стороны разработчиков
Что нельзя менять?
	Ответ:

	Планируются ли крупные изменения сайта
Редизайн, перенос CMS, смена домена, каталог, новый функционал.
	Ответ:



7. История продвижения
	Продвигался ли сайт ранее
Да / нет. Если да — сколько времени?
	Ответ:

	Кто занимался продвижением
Агентство, штатный специалист, фрилансер.
	Ответ:

	Почему прекратили / меняете подрядчика
Что не устроило?
	Ответ:

	Какие работы выполнялись
Контент, ссылки, техническая оптимизация, ПФ, реклама и др.
	Ответ:

	Были ли резкие падения трафика или позиций
Когда и после каких изменений?
	Ответ:

	Использовались ли сомнительные методы
Накрутка ПФ, массовые ссылки, автогенерация страниц и т. д.
	Ответ:



8. Семантика и контент
	Есть ли семантическое ядро
Если есть — можно приложить отдельным файлом.
	Ответ:

	Какие запросы для вас самые важные
5–20 примеров достаточно.
	Ответ:

	Кто готовит экспертную информацию
Сотрудники клиента / MiWix / совместно.
	Ответ:

	Есть ли фото, кейсы, отзывы, сертификаты, видео
Что можно использовать для усиления доверия.
	Ответ:

	Можно ли создавать новые посадочные страницы
Да / нет / по согласованию.
	Ответ:

	Можно ли публиковать статьи и экспертные материалы
Да / нет / по согласованию.
	Ответ:



9. GEO — видимость компании в ИИ и ответных системах
Этот блок нужен, если кроме классического SEO вы хотите усиливать присутствие бренда в ответах ИИ и генеративном поиске.
	☐ Яндекс с Алисой / Нейро
	☐ Google AI Overviews / Gemini

	☐ ChatGPT
	☐ Perplexity

	☐ Другие ИИ-сервисы
	☐ Пока не является приоритетом



	По каким темам бренд должен упоминаться в ИИ-ответах
Например: «лучшая CMS для каталога», «разработка сайта Москва».
	Ответ:

	Есть ли эксперт / публичное лицо компании
ФИО, должность, публикации, интервью.
	Ответ:

	Есть ли внешние публикации о компании
СМИ, каталоги, рейтинги, отраслевые ресурсы.
	Ответ:

	Есть ли страницы с кейсами, исследованиями, FAQ
Укажите ссылки или «нет».
	Ответ:



10. Аналитика и доступы
	☐ Яндекс Метрика
	☐ Яндекс Вебмастер

	☐ Google Analytics
	☐ Google Search Console

	☐ Коллтрекинг
	☐ CRM

	☐ Доступ к CMS
	☐ Доступ к хостингу

	☐ Доступ к домену/DNS
	☐ Другое



	Какие системы уже подключены
Достаточно перечислить.
	Ответ:

	Настроены ли цели / события
Формы, звонки, покупки, клики по контактам и т. д.
	Ответ:

	Есть ли CRM и можно ли связать заявки с источниками
Укажите CRM.
	Ответ:

	Есть ли доступы у ответственного сотрудника
Пароли сюда не вписывать.
	Ответ:



11. Формат работы и ожидания
	Кто согласовывает изменения
ФИО / должность.
	Ответ:

	Как быстро обычно можно согласовать правки
В тот же день / 1–3 дня / дольше.
	Ответ:

	Какой формат отчётности удобнее
Краткий отчёт, подробный отчёт, созвон, дашборд.
	Ответ:

	Желаемый срок начала работ
Дата или «как можно скорее».
	Ответ:

	Ориентир по ежемесячному бюджету на продвижение
Можно указать диапазон или оставить пустым.
	Ответ:

	Дополнительные пожелания / ограничения
Всё, что важно учесть до старта.
	Ответ:



Что будет после заполнения
	1. Проведём первичный анализ сайта и видимости в поиске.
2. Определим точки роста и приоритетные направления.
3. Предложим состав работ по SEO и GEO.
4. Подготовим стоимость и план работ.


Отправьте заполненный бриф: info@miwix.pro
MiWix.pro  •  8 (800) 600-11-08
MiWix — создание, развитие и продвижение сайтов




